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APRESENTACAO

Este regimento apresenta as normas especificas para a realizacdo do Trabalho de Conclusédo
de Curso (TCC) no Bacharelado em Publicidade e Propaganda da Universidade Federal do Oeste
da Bahia (UFOB).

Os componentes curriculares Elaboracdo de Projetos de Publicidade e Propaganda e Trabalho
de Conclusdo de Curso (TCC) foram introduzidos nos cursos de Comunicagdo Social através da
Resolugdo n° 02/84 do Conselho Federal de Educagdo, tornando-se requisito obrigatério para a
conclusdo do curso. O objetivo principal do TCC é contribuir para a formacdo profissional do
estudante de modo a integrar os conhecimentos oferecidos ao longo do curso, proporcionando a

experiéncia da pesquisa e da pratica em sua area de atuacdo.

Os projetos propostos e realizados pelos estudantes de Publicidade e Propaganda deverao se
caracterizar pela qualidade, pelo alto padrdo académico e metodoldgico, pela inovagdo e por sua
contribuicéo para o desenvolvimento profissional do estudante e do campo de comunicagéo.
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CAPITULO |
DO CONCEITO

Art. 1°. O Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) previsto na matriz curricular do curso de
Publicidade e Propaganda da Universidade Federal do Oeste da Bahia consiste em um trabalho
individual ou em equipe, de livre escolha do estudante, com temaética relacionada as atribuicdes
profissionais da area de Publicidade e Propaganda e sua relacdo com a multidisciplinaridade e
transdisciplinaridade.

Paragrafo unico — O TCC sera elaborado pelo estudante ou equipe de estudantes, mediante a
orientagdo de um professor do quadro de professores-orientadores do Centro.
CAPITULO 1
DOS OBJETIVOS

Art. 2°. S&o objetivos da elaboragédo do TCC:

| — Estimular a préatica da autonomia e do protagonismo dos estudantes como artifices da construcéao
de seus saberes relacionados a producdo critica e criativa dos estudos de Publicidade e Propaganda;

Il - Correlacionar teoria e pratica do curso;

Il - Possibilitar ao estudante o desenvolvimento de suas capacidades cientificas e criativas na sua
area de formacao, atentando para as demandas sociais do setor;

IV - Avaliar as condi¢des de qualificacdo do formando para o acesso ao exercicio profissional;

V - Propiciar aos graduandos as condi¢cdes necessarias a elabora¢do de um estudo tedérico e/ou
projeto experimental de acordo com as normas técnicas que configuram o TCC.

CAPITULO I
DOS PRE-REQUISITOS E DEMAIS CONDICOES

Art. 4°. O componente curricular Trabalho de Conclusdo de Curso tem como pré-requisito o
componente Elaboracéo de Projetos em Publicidade e Propaganda. Neste componente, os discentes
devem indicar a modalidade escolhida do TCC — monografia ou projeto experimental. Os discentes
que optarem pela modalidade monografia devem apresentar um Projeto de Pesquisa Cientifica. Os
discentes que desejarem desenvolver projeto experimental devem apresentar um Projeto de acordo
com os itens elencados no artigo 12°.

Art. 5°. Estdo aptos a matricula no componente curricular Elaboragdo de Projetos em Publicidade
e Propaganda os estudantes que tiverem aprovacdo em todos os componentes ofertados pelo curso
até o sexto semestre.
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Art. 6°. Estdo aptos a matricula no componente curricular Trabalho de Conclusdo de Curso os
estudantes que tiverem aprovacdo em todos os componentes ofertados pelo curso até o sétimo
semestre, além da aprovacdo em Elaboracéo de Projetos em Publicidade e Propaganda.

Art. 7°. O projeto elaborado durante o cumprimento do componente curricular Elaboracéo de
Projetos em Publicidade e Propaganda devera ser executado durante o cumprimento do componente
curricular Trabalho de Concluséo de Curso, sem alteracdes de objeto.

Art. 8°. O estudante pode cursar os componentes curriculares dentro do prazo estipulado no
calendario académico ou quando a mesma for oferecida.

Art. 9°. O componente curricular Trabalho de Conclusao de Curso exige o minimo de 75% de

frequéncia as orlentag es com o professor-orientador. Q—Gmrpenen!ee—eewneular—ﬁabalrhe—de

orientadoer—(Aterado conforme ATA do NDE 13 de marco de 2024).

81: A cada encontro de orientagdo, o professor-orientador deve preencher a Ficha de
Acompanhamento de Orientacdo, que deve ser assinada por ele e pelo(s) orientando(s). Esse
documento fica de posse do orientador até 0 momento da avaliacdo final, quando deve ser entregue
a Coordenacao de Curso para langamento da frequéncia e informac@es no Diario Académico.

CAPITULO IV

MODALIDADES DE TCC
Art. 10° Os Trabalhos de Conclusédo do Curso de Publicidade e Propaganda podem se

enquadrar em uma das seguintes modalidades:

| — Trabalho de natureza monografica, fundamentado em uma pesquisa cientifica, tendo
preferencialmente objetos de estudo da area de Publicidade e Propaganda, mas também estando
aberta a possibilidade de monografias na area da Comunicacao, respeitando suas relagdes com a

mult|d|SC|pI|nar|dade e transd|SC|pI|nar|dade Imbalhe%naﬂ%menegraﬂea—f&nd&memad&em

mlaeae%emm%erp#n&ndad&e#&nsdwemhn&nd&d& (Aterado conforme ATA do NDE 11
de abril de 2024).

Il - Trabalhos de natureza experimental, fundamentado na realizacgdo de um produto,
acompanhado de Planejamento de Comunicacéo, tendo como objeto de estudo a area de Publicidade

e Propaganda e sua relagdo com a multidisciplinaridade e transdisciplinaridade.

Art. 11°. A monografia tem o objetivo de preparar o estudante para o aprofundamento na area
académica. Trata-se de uma modalidade de TCC que incentiva a analise conceitual e tedrica na area
de atuagéo.
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81: A monografia caracteriza-se como um trabalho reflexivo a respeito de um tema ou problema de
pesquisa, produzindo um processo de investigacdo sistematica. E desenvolvida através de revisdo
de literatura e pesquisa empirica. Exige uma analise critica, reflexdo e maior aprofundamento
tedrico por parte do autor.

82: O trabalho monografico serd necessariamente individual.

Art. 12°. O Projeto Experimental visa preparar o estudante para atuar na area de Marketing dentro
das organizagdes; aprimorar o desenvolvimento de planos estratégicos de Marketing e
Comunicacdo; preparar o estudante para atuar em agéncias de publicidade, veiculos e fornecedores
de propaganda, vivenciando o processo de planejamento, criacdo e producdo em publicidade;
elaboracdo do portfolio dos estudantes.

8 1: O projeto experimental caracteriza-se pela realizacdo de um produto de comunicagdo, seguindo
parametros profissionais de criacdo e producdo em Publicidade e Propaganda nos seguintes
formatos:

| - Campanha publicitéria (social, cultural, ambiental, educacional, comercial, etc.): conjunto de
pecas baseado em planejamento estratégico de comunicacdo e de marketing. Envolve midias
tradicionais, alternativas, digitais ou transmidia, conforme decis&o da equipe.

Il - Projeto de identidade visual: design e sistema de identidade visual.

I11 - Projetos digitais: (projeto de aplicativos, templates, vlogs etc.) estratégias publicitarias baseadas
em plataformas online.

IV - Criacdo de conteudos visuais e/ou audiovisuais publicitarios em outras linguagens (branded
content): criacdo, producdo e exposicdo de materiais fotograficos voltados para marcas; contetdos
editoriais; de video publicitario (minimo de 2 e maximo 10 de minutos) ou série publicitéria (de 3 a
5 episadios, de 1, 2 ou 3 minutos cada).

§ 2: O projeto experimental é realizado necessariamente em equipe, composta por grupos de 3 a 6
estudantes. (Aterado conforme ATA do NDE 12 de junho de 2024).

| - As equipes formadas ndo poderdo exceder, no entanto, 0 nimero maximo de projetos a serem
orientados no semestre letivo, considerando o quadro de professores-orientadores disponiveis.

Il - Caso haja um namero excedente, é facultado a Coordenacgéo de Curso a sugestao de aglutinacéo
de grupos ou estudantes.

I11 - A equipe sé podera ser desfeita até o prazo dos 45 dias contados a partir da data de inicio das
aulas do componente curricular Elaboracéo de Projetos em Publicidade e Propaganda, com o énus
de cada participante apresentar um novo projeto.

8§ 3: QOutras op¢Oes poderdo ser apresentadas e negociadas junto aos professores-orientadores e a
Coordenacéo de Curso, caso ocorram.
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CAPITULO V
DA ORGANIZACAO

Art. 13°. O tema do trabalho, dentro do campo curricular, sera de livre escolha do estudante ou
equipe de estudantes, podendo ocorrer sob a indicagdo do professor-orientador.

Art. 14°. A Coordenacdo do Curso divulgard, semestralmente, a relacdo de professores-
orientadores de TCC disponivel para orientacdo, vinculando-os as suas areas respectivas.

Art. 15° O estudante ou a equipe podera indicar duas opc¢des de orientadores pretendidos, mas
caberd a Coordenacdo de Curso a decisdo final, respeitando-se sempre, o aceite do docente
orientador indicado além de:

I - O nimero de até dois projetos para cada orientador, podendo 0 mesmo mais projetos, conforme
negociacado especifica entre as partes.

Il - As modalidades que os professores estdo capacitados a orientar.
I11 - A disponibilidade de carga-horaria e area de afinidade.

Art. 16°. Ainda durante o cumprimento do componente curricular Elaboracdo de Projetos em
Publicidade e Propaganda, o estudante ou a equipe de estudantes devera recolher a assinatura de um
professor-orientador para o Termo de Aceite, que ficara arquivado na Coordenagdo do Curso.

Art. 17°. Na auséncia de um orientador - seja por recusa, desisténcia, afastamento, etc. — cabera a
Coordenacéo do Curso deliberar outro professor-orientador.

Art. 18°. Ap6s o firmamento do aceite, o orientador e o estudante ou equipe de estudantes deverao
estabelecer um calendario de reunides de orientagdo, contendo datas e horarios de de cada encontro,
a ser entregue a Coordenacéo do Curso.

§ 1° O estudante ou equipe que se ausentar de mais de 25% das reunides estard reprovado no
componente curricular Trabalho de Concluséo de Curso.

Art. 19°. O estudante podera solicitar mudanca de orientador até o cumprimento de 30 dias do inicio
do semestre letivo, apresentando a Coordenacdo do Curso, em documento escrito, as justificativas
e a indicacdo de um novo orientador.

8 1° O pedido serd avaliado pela Coordenagdo do Curso, em reunido, com a presenca dos
professores-orientadores (o atual e o recém-indicado).

8 2° Este pedido somente sera aceito para avaliagdo caso o discente ndo esteja em descumprimento
com suas responsabilidades.

Art. 20°. A coorientacdo é permitida, desde que aprovada pela Coordenacdo do Curso, levando-se
em conta a titulacdo e a afinidade entre areas de pesquisa.
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Art. 21°. O Trabalho de Concluséo de Curso sera entregue a Coordenacdo do Curso em trés vias
impressas - trés copias da monografia ou do produto acompanhado do Memorial analitico-descritivo
-, respeitando o prazo estabelecido no calendario da disciplina.

8§ 1° Caberd a Coordenacao do Curso encaminhar as copias ao orientador e ao avaliador interno.
8 2° Caberé ao estudante a entrega da cOpia ao avaliador externo.

Art. 22°. O Trabalho de Conclusdo de Curso ser4 encaminhado a Coordenacgdo do Curso e a
cada membro da Banca Examinadora com antecedéncia minima de 15 (quinze) dias da data
marcada para a reunido julgadora da Banca.

CAPITULO VI
DAS ATRIBUICOES

Art. 23°. Compete a Coordenacgéo do Curso:
| - Apresentar este Regimento aos estudantes e aos professores-orientadores;

Il - Apresentar, semestralmente, o cronograma de execucdo do componente curricular TCC, os
prazos de entrega do projeto e defesa, a lista de orientadores disponiveis por areas de afinidade,
bem como outras informac@es que julgar importantes;

Il — Receber as cépias dos TCC e distribui-las entre professores-orientadores e avaliadores
internos;

IV - Organizar o calendéario de defesas;

V - Preencher o Diario de Classe do componente curricular Trabalho de Conclusédo de Curso.
Art. 24°. Compete ao professor-orientador:

I - Avaliar o tema escolhido pelo estudante;

Il - Ter disponibilidade para os encontros de orientagao;

Il - Subsidiar e apoiar o(s) estudante(s) no desenvolvimento, com qualidade, do trabalho em
elaboracgéo, em todas as suas etapas;

IV - Entregar a Coordenacdo do Curso a frequéncia do estudante nas reunides de orientag&o;

V — Indicar ou definir os componentes das Bancas Examinadoras de cada projeto, presidir a Banca
Examinadora, preencher, ler e entregar a Ata de Defesa.

Art. 25°. Compete ao estudante:

| - Selecionar um objeto que esteja contemplado nos contetdos curriculares;
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Il - Elaborar o Projeto de TCC junto ao componente curricular Elaboracdo de Projetos em
Publicidade e Propaganda;

I11 - Sugerir o orientador;

IV - Respeitar o cronograma de trabalho, de acordo com o projeto aprovado pelo professor-
orientador;

V - Cumprir com os horérios de atendimento e as atividades estabelecidas pelo orientador,
atendendo ao minimo de 75% de frequéncia;

VI - Entregar 03 (trés) exemplares do TCC a Coordenacdo do Curso, respeitando o prazo
estabelecido.

CAPITULO VII
DA REALIZACAO DO TCC

Art. 26°. Para a realizacdo do produto experimental, a equipe de estudantes podera utilizar os
laboratdrios do Centro Multidisciplinar Santa Maria da Vitoria.

Paragrafo unico: é imprescindivel apresentar uma solicitacdo assinada a Coordenacdo do Curso
informando a previsao de utilizacdo do laboratorio, respeitando um prazo de antecedéncia minima
de 7 dias ao periodo previsto para a utilizacéo.

Art. 27°. O empréstimo de equipamentos de audiovisual (fotografia, iluminacdo etc.) para a
realizacdo dos Trabalhos de Conclusdo de Curso estara condicionado & disponibilidade de
equipamentos e/ou pauta dos laboratorios.

§ 1° A realizagdo do TCC ndo podera estar condicionada ao empréstimo de equipamentos da
Instituicdo.

Art. 28°. Apoios de qualquer natureza devem ser autorizados pelo professor-orientador e constar
no Planejamento de Comunicacao.

§ 1° Em caso de patrocinios, estes s6 poderdo ser creditados como apoio.

8 2° A realizagdo do produto ndo pode, em hipdtese alguma, estar condicionada a liberagcdo de
recursos via editais ou demais tipos de selecéo.

Art. 29°. Cada Projeto Experimental deve ser entregue acompanhado do respectivo Planejamento
de Comunicag&o.

8 1° O Planejamento de Comunicacdo deve conter referencial tedrico, objetivos mercadoldgicos e
de comunicacdo - construidos durante o cumprimento do componente curricular Elaboracéo de
Projetos em Publicidade e Propaganda — e Projeto de Producdo contendo os itens especificos de
cada projeto, construidos durante o cumprimento do componente curricular Trabalho de Concluséo
de Curso;
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8 2° O Planejamento de Comunicagéo deve conter no minimo 30 paginas de elementos textuais;

8 3° O Planejamento de Comunicacgéo deve ser redigido segundo as normas vigentes da Associagdo
Brasileira de Normas Técnicas — ABNT.

Art. 30°. A Monografia deve conter no minimo 45 paginas de elementos textuais e deve ser redigida
segundo as normas vigentes da Associacdo Brasileira de Normas Técnicas — ABNT.

Art. 31°. A entrega dos Trabalhos deve observar aos seguintes critérios:
8 1° Os trabalhos monogréaficos devem ser entregues em trés vias impressas e encadernadas;

8 2° Os Planejamentos de Comunicacao referentes a projetos de todos os formatos, devem ser
entregues em trés vias impressas e encadernadas;

8 3° Os produtos de natureza experimental devem ser entregues em versdo digital (pen drive) e
impressa, em formato determinado em parceria com o orientador, devidamente identificado, em trés
copias;

8 4° Cada membro da Banca Examinadora deve receber uma copia do TCC - monografia ou produto
experimental acompanhado do seu respectivo Planejamento de Comunicagéo;

VI - No caso de Bancas de Avaliacdo com a presenca de coorientadores, devem ser entregues quatro
copias do TCC;

VII - O ndo cumprimento do prazo de entrega dos trabalhos implicara em reprovacao na disciplina
Trabalho de Concluséo de Curso.

CAPITULO VIII
DA AVALIACAO

Art. 32°. A avaliacdo do componente curricular Elaboracdo de Projetos em Publicidade e
Propaganda sera realizada em duas etapas, sendo a primeira facultada ao professor; a segunda,
necessariamente, tera o formato de Banca Examinadora, podendo assumir a caracteristica de Exame
de Qualificacdo do projeto, prevendo um prazo minimo para as corre¢des ainda no semestre letivo.

8 1° A Banca Avaliadora serd composta pelo orientador pretendido, por um avaliador da area e,
quando possivel, por um avaliador externo.

8§ 2°: A composicdo desta banca devera ser sugerida a Coordenagdo de Curso com a antecedéncia
de 15 dias da defesa.

8§ 3% Durante a avaliacdo, o estudante devera apresentar o Projeto de Pesquisa da Monografia e a
equipe de estudantes devera apresentar o Planejamento de Comunicacéo do produto escolhido. O
tempo méaximo de apresentacdo é de 20 minutos e cada membro da Banca possui 15 minutos para a
realizacdo de seus comentarios, cabendo 15 minutos para tréplica.

8 4°: A reprovagdo neste componente curricular impede o estudante ou equipe de estudantes de se
matriculem no componente curricular Trabalho de Conclusdo de Curso, referente ao oitavo
semestre.
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Art. 33°. A avaliacdo final do componente curricular Trabalho de Conclusao de Curso sera realizada
em duas etapas, sendo a primeira de natureza individual, atribuida pelo orientador, considerando o
desempenho do estudante ao longo do processo de realizacdo do TCC; e a segunda, de natureza
coletiva, atribuida por uma Banca Examinadora apos a defesa publica do TCC.

8 1% A Banca Examinadora serd composta por trés membros: o professor-orientador; um professor
da mesma &rea do objeto de estudo; um membro externo, quando possivel, ou um professor de
area afim ao objeto de estudo.

8§ 2°: No caso de trabalhos com coorientacdo, o professor responsavel pela mesma poderé participar
da banca como quarto avaliador.

8 3°: Cabe ao professor-orientador definir os membros da Banca Examinadora, bem como de seus
respectivos suplentes, nos prazos estabelecidos no calendario da disciplina, assim como a
substituicdo de algum componente, caso se faca necessario.

8 4°: O professor-orientador devera comunicar & Coordenagdo do Curso os casos de substituicdo
de avaliadores para posterior homologacao.

8 5% O calendario de Defesas dos Trabalhos de Conclusdo de Curso deve ser apresentado pela
Coordenacéo de Curso. Necessidades de mudancas devem ser combinadas e comunicadas pelos
orientadores a Coordenacéo de Curso.

8§ 6% A defesa do TCC é uma atividade avaliativa obrigatoria para a qual seguirdo apenas os TCCs
considerados aptos pelos professores-orientadores.

Art. 34°. O convite formal para participacdo na Banca Examinadora é de responsabilidade do
orientador.

Art. 35°. A Banca Examinadora do TCC é de carater publico, podendo ser assistida por outros
docentes, estudantes e pela comunidade em geral.

Paragrafo Unico: A participagdo como ouvinte na Banca Examinadora é contabilizada como
Atividade Curricular Complementar (ACC), conforme Resolucdo 008/2015 grupo n° 3, atividades
de extensdo, item 3.2 (participacdo em evento técnico-cientifico). A cada duas horas de evento,
contabiliza-se 1 hora de ACC.

Art. 36°. Para a Banca de Defesa do Trabalho de Conclusdo de Curso serd adotado o seguinte
protocolo, de acordo com cada tipo de trabalho:

I - Monografia: Apos a abertura da Banca pelo professor-orientador, denominado presidente, o
estudante tera até 20 minutos para expor o percurso de pesquisa e os resultados alcangados; em
segundo momento os examinadores tém até 15 minutos, cada um, para suas consideracdes. O
estudante tem direito a até 15 minutos para contestar, explicar ou esclarecer as observagoes feitas
pelos avaliadores.

Il - Produto Experimental: Apds a abertura da Banca pelo professor-orientador, denominado
presidente, o estudante tera até 20 minutos para expor o percurso de elaboracdo do produto,
destacando 0s processos técnicos e criativos, além da sua adequagdo ao Planejamento de
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Comunicacdo; em segundo momento os examinadores usam o tempo de até 15 minutos, cada um,
para suas consideracfes. O estudante tem direito a até 15 minutos para contestar, explicar ou
esclarecer as observacdes feitas pelos avaliadores.

Art. 37°. Os membros da banca contardo com um barema para a avaliagédo do TCC.

Art. 38°. Em caso de identificacdo de plagio no TCC pelo professor-orientador e/ou membros da
Banca Examinadora, o caso deve ser levado ao conhecimento da Coordenacdo de Curso para as
devidas providéncias.

8 1° A Coordenacdo de Curso entende por plagio o que consta no artigo 184 do Cddigo Penal:
“configura como crime de pldgio o uso indevido da propriedade intelectual de outro”,
complementando com o artigo 299, que “define o plagio como crime de falsidade ideoldgica, em
documentos particulares ou publicos™.

§ 2° O Colegiado do Curso distingue trés tipos de plagio: o plagio integral, que ocorre quando um
trabalho é copiado na integra sem citacdo a fonte; o plagio parcial, que se constitui na bricolagem
de frases ou paragrafos de varios textos sem referéncia a fonte; e o plagio conceitual, quando a ideia
de outrem € utilizada sem mencéo a fonte.

§ 3° Em se comprovando o plégio, o estudante serd automaticamente reprovado, seja no componente
curricular Elaboracao de Projetos em Publicidade e Propaganda, seja em Trabalho de Concluséo de
Curso.

Art. 39°. O estudante ou equipe de estudantes avaliard, em parceria com o professor-orientador, as
sugestBes de correcOes ofertadas pela Banca Examinadora, apresentando a verséo final do TCC a
Coordenacdo do Curso até 15 dias ap0s a data da defesa.

8§ 1° Ajustes de pos-producdo poderdo ser exigidos para a versao final em casos excepcionais, em
que a banca julgue gravidade.

§ 2° O estudante deve entregar a versdo final do TCC em uma cépia digital, em formato PDF, salva
em DVD de dados, devidamente identificada e encapada.

§ 3° A nota do estudante sera registrada no Diario de Classe apenas ap6s a entrega das versdes finais
do Trabalho de Conclusdo de Curso, contendo os ajustes sugeridos pela Banca Examinadora nas
versoes indicadas acima

Art. 40° A nota minima para aprovacéo é 5,0 (cinco).

_CAPITULO IX )
DAS DISPOSICOES GERAIS E TRANSITORIAS

Art. 41°. O TCC é um material de férum educacional, pertencente também aos quadros da
Universidade. Como se trata, portanto, de um documento publico, uma cdpia deve ser oficialmente
depositada na instituicéo, tendo esta o direito de consulta e exibicdo do material sem qualquer 6nus
de Direito Autoral.
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Folha n°

UNIVERSIDADE FEDERAL DO OESTE DA BAHIA
Centro Multidisciplinar de Santa Maria da Vitéria

Art. 42° Ocorréncias e situacdes ndo previstas neste documento devem ser levadas ao conhecimento
do Colegiado do Curso, instancia responsavel por avaliar, decidir e determinar as solugdes cabiveis.
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Folha °’
UNIVERSIDADE FEDERAL DO OESTE DA BAHIA
Centro Multidisciplinar de Santa Maria da Vitéria
UNIVERSIDADE FEDERAL DO OESTE DA BAHIA - UFOB
CENTRO MULTIDISCIPLINAR SANTA MARIA DA VITORIA
BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
MONOGRAFIA
FORMULARIO DE AVALIACAO PELA BANCA EXAMINADORA
Titulo:
Estudante(s):
Data da defesa: Semestre letivo:
Item avaliado indice Nota
Relacdo ldgica entre problema de pesquisa, objetivos e metodologia do 2,0
trabalho (estrutura da monografia)
Pertinéncia dos resultados e considera¢fes no estudo 2,0
Composicdo textual autoral e fatores de textualidade (coesdo, coeréncia, 2,0
clareza, progresséo, articulagéo, ndo-contradicéo)
Atendimento ao padrdo da norma culta da Lingua portuguesa (acentuacéo, 1,0
pontuacdo, gramatica, ortografica, etc.) e rigor cientifico nas citacGes e
normas da ABNT
Coeréncia na aplicacdo, relacéo e articulacdo de conceitos relevantes 1,0
concernentes a base bibliografica da area de estudo especifica
Originalidade, relevancia e pertinéncia do tema para o campo da 1,0
Publicidade e da Propaganda
Seguranca, clareza e pertinéncia da arguicdo na apresentacéo oral e defesa 1,0
NOTA FINAL 10,0

Sugestdes, criticas, aspectos adequados e inadequados do trabalho:

Assinatura do avaliador
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Folha n°.
UNIVERSIDADE FEDERAL DO OESTE DA BAHIA
Centro Multidisciplinar de Santa Maria da Vitéria
UNIVERSIDADE FEDERAL DO OESTE DA BAHIA - UFOB
CENTRO MULTIDISCIPLINAR SANTA MARIA DA VITORIA
BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
PRODUTO: CAMPANHA PUBLICITARIA
FORMULARIO DE AVALIACAO PELA BANCA EXAMINADORA
Titulo:
Estudante(s):
Data da defesa: Semestre letivo:
Item avaliado indice Nota
Planejamento de marketing e comunicacéo integrada 2,0
Pesquisa de mercado 1,5
Planejamento de midia 1,5
Criacéo e conceito 2,0
Producdo grafica, audiovisual ou sonora 2,0
Apresentacdo oral e defesa da campanha 1,0

NOTA FINAL 10,0

Sugestoes, criticas, aspectos adequados e inadequados do trabalho:

Assinatura do avaliador
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Folha °’
UNIVERSIDADE FEDERAL DO OESTE DA BAHIA
Centro Multidisciplinar de Santa Maria da Vitéria
UNIVERSIDADE FEDERAL DO OESTE DA BAHIA - UFOB
CENTRO MULTIDISCIPLINAR SANTA MARIA DA VITORIA
BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
PRODUTO: PROJETO DE IDENTIDADE VISUAL
FORMULARIO DE AVALIACAO PELA BANCA EXAMINADORA
Titulo:
Estudante(s):
Data da defesa: Semestre letivo:
Item avaliado indice Nota
Adequacdo aos objetivos mercadolédgicos 2,5
Planejamento e projeto de produgéo 2,0
Conceito e criacdo 2,5
Producéo grafica e/ou digital 2,0
Apresentacdo oral e defesa 1,0
NOTA FINAL 10,0

Sugestdes, criticas, aspectos adequados e inadequados do trabalho:

Assinatura do avaliador
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO OESTE DA BAHIA
Centro Multidisciplinar de Santa Maria da Vitéria
UNIVERSIDADE FEDERAL DO OESTE DA BAHIA - UFOB
CENTRO MULTIDISCIPLINAR SANTA MARIA DA VITORIA
BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
PRODUTO: PROJETOS DIGITAIS
FORMULARIO DE AVALIACAO PELA BANCA EXAMINADORA
Titulo:
Estudante(s):
Data da defesa: Semestre letivo:
Item avaliado indice Nota
Adequacdo aos objetivos mercadoldgicos 2,5
Planejamento e projeto de producéo 2,5
Conceito e criacdo (originalidade e inovagéo) 2,5
Design gréfico e de interfaces (parametros estético-funcionais) 1,5
Apresentacéo oral e defesa 1,0
NOTA FINAL 10,0

Sugestdes, criticas, aspectos adequados e inadequados do trabalho:

Assinatura do avaliador
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Centro Multidisciplinar de Santa Maria da Vitéria

UNIVERSIDADE FEDERAL DO OESTE DA BAHIA - UFOB
CENTRO MULTIDISCIPLINAR SANTA MARIA DA VITORIA
BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

PRODUTO: ’CONTEUDOS VISUAIS, EDITORIAIS E/OU AUDIOVISUAIS
PUBLICITARIOS EM OUTRAS LINGUAGENS (BRANDED CONTENT)

FORMULARIO DE AVALIACAO PELA BANCA EXAMINADORA

WFOg

Folha n°

Titulo:
Estudante(s):
Data da defesa: Semestre letivo:
Item avaliado indice Nota
Adequacdo aos objetivos mercadoldgicos 2,0
Planejamento e projeto de producéo 2,5
Criacdo e conceito 2,5
Producdo grafica, audiovisual e/ou sonora 2,0
Apresentacdo oral e defesa da campanha 1,0
NOTA FINAL 10,0

Sugestdes, criticas, aspectos adequados e inadequados do trabalho:

Assinatura do avaliador
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Folha n°

UNIVERSIDADE FEDERAL DO OESTE DA BAHIA
Centro Multidisciplinar de Santa Maria da Vitéria

UNIVERSIDADE FEDERAL DO OESTE DA BAHIA - UFOB
CENTRO MULTIDISCIPLINAR SANTA MARIA DA VITORIA
BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

FORMULARIO DE AVALIACAO FINAL PELA BANCA EXAMINADORA

Titulo:

Estudante(s):

Data da defesa: Semestre letivo:

NOTAS Nota do TCC

Orientador:

Coorientador:

Parecerista 1:

Parecerista 2:

Média Final

Media Assinale com X o procedimento adotado
() Aprovar sem correg0es;
Acima de 7
até 10 () Aprovar com sugestdo de correcBes apenas referentes a redacédo e/ou formatacédo
técnica sem necessidade de reapresentacdo a banca;
() Solicitar nova redacao do contetdo tedrico e/ou reformulacéo do produto e
Acima de 5 reapresentacdo a banca no prazo previsto pelo regulamento;
ate 7 () Solicitar nova redacdo do contetdo teérico e/ou reformulacdo do produto com
reapresentacdo e defesa publica a banca no prazo previsto pelo regulamento;
Inferiora5 | ( ) Reprovagéo

Assinatura do orientador




