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UNIVERSIDADE FEDERAL DO OESTE DA BAHIA
Centro Multidisciplinar de Santa Maria da Vitoria
Nucleo Docente Estruturante — NDE do curso de Publicidade e Propaganda

Ata Reunido do Nducleo Docente Estruturante — NDE do curso de Publicidade e
Propaganda do Centro Multidisciplinar de Santa Maria da Vitéria - CMSMV da
Universidade Federal do Oeste da Bahia - UFOB

Aos vinte e oito dias do més de maio de dois mil e vinte e quatro, as 9 horas e 7 minutos,
reuniram-se por videoconferéncia, em reunido do Nucleo Docente Estruturante do curso de
Publicidade e Propaganda do CMSMYV da UFOB, os seguintes docentes: Prof. Cicero Félix de
Sousa, Prof. Nelson Soares Pereira Junior, Profé. Aline de Caldas Costa dos Santos, Prof.
Nedelka Inés Solis Palma, e Prof. Leonardo Santa Inés Cunha (vice-presidente do NDE), o0s
professores Max Freitas Bittencourt e Eduardo Cavalcanti Bastos tiveram auséncia
justificada, membros do Nucleo Docente Estruturante — NDE sob a conducéo do presidente do
NDE, Prof. Ricardo de Jesus Machado, que presidiu a sessdo para tratar da seguinte pauta: 1.
Informes; 2. Finalizacdo das alteracdes do PPC de Publicidade e Propaganda. O
presidente do Nucleo Docente Estruturante — NDE do curso de Publicidade e Propaganda, Prof.
Ricardo de Jesus Machado, iniciou a reunido cumprimentando a todos e tratou a respeito do
ponto de pauta: 1. Informes, o professor Cicero Félix de Sousa informou que langou nessa
semana, em Barreiras, na FLIB, a 3? coletanea de contos do Concurso Literério Osorio Alves
de Castro, informou também que ja foi lancado o edital para a 42 edi¢do do concurso. Além
disso, a professora Nedelka Inés Solis Palma informou a respeito da necessidade de revisar 0s
componentes curriculares tedrico-praticos, visto que 0s componentes curriculares com mais de
23 alunos precisam ser divididos em duas turmas. A seguir, apresentou 0 ponto de pauta
2. Finalizacdo das alteracdes do PPC de Publicidade e Propaganda, apds analise dos
membros foram atualizados: Fundamentos do Marketing saiu do 2° semestre e passou para o 1°
semestre; Fotografia saiu do 3° semestre e passou para 0 2° semestre; Redagdo Publicitaria saiu
do 4° semestre e passou para 0 3° semestre; Fotografia Publicitaria saiu do 4° semestre e passou
para 0 3° semestre; Comunicacdo Organizacional saiu do 4° semestre e passou para o 3°
semestre; Linguagem Audiovisual mudou a natureza da carga horaria do componente de 60
horas tedricas para 60 horas préaticas; Marketing Institucional saiu do 3° semestre e passou para
0 4° semestre; Design Grafico saiu do 5° semestre para 0 4° semestre. Além disso, 0 componente
curricular Design Gréafico passa a ser 60 horas préaticas; Empreendedorismo em Produtos e
Contetidos de Comunicacdo saiu do 8° semestre e passou para 0 4° semestre; Redacdo
Publicitaria Il é uma nova disciplina e integrara o0 4° semestre; Criacdo e Producdo em
Comunicacao Digital saiu do 6° semestre e passou para 0 5° semestre; Redagdo Publicitéria 111
é uma nova disciplina e integrard o 5° semestre. Sendo assim, o componente curricular de
Redacdo Publicitaria Il foi integrado a matriz curricular tendo sido retirado o componente
curricular Laboratério de Producdo Editorial, Promocional e On-line; Marketing Digital saiu
do 5° semestre e passou para o 6° semestre; Direcdo de Arte saiu do 4° semestre e passou para
0 6° semestre; Legislacdo Publicitaria saiu do 3° semestre e passou para 0 7° semestre. A secao
ANEXO 1V passou a ser Apéndice B; a secdo Anexo Il passou a ser Apéndice C. Ficou
decidido a respeito da necessidade de revisar a carga horaria total do curso, visto que,
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aparentemente, esta com 60 horas a mais, a qual serd apreciada em nova reunido. Além disso,
ficou decidido que serd necessario acrescentar a Disciplina Optativa 1V. O componente
curricular Fotografia passa a ter foco voltado especificamente para a comunicacdo. O
componente curricular Fotografia passa a ter a seguinte ementa: Historia da fotografia: aspectos
sociais e consequéncias estéticas. A fotografia nos meios de comunicacdo: processos de
significacdo e leitura da imagem fotografica, e relagdes entre imagem/texto verbal. A camera
fotografica e seus mecanismos gerais de funcionamento e de fotometragem. Optica e
perspectiva através das lentes fotograficas. Linguagem visual, composicdo e expressao
fotogréfica. A luz e a iluminacdo. A cor e a temperatura de cor. Formatos de arquivo para
fotografia digital. Fundamentos da edicdo digital ndo destrutiva de imagens fotogréficas.
Producéo e projeto fotografico. O componente curricular Fotografia Publicitéria passa a ter a
seguinte ementa: A evolucéo histérica da fotografia publicitaria. A fotografia digital: pixel e
grdo, tipos de cAmera e seus mecanismos. NocOes basicas de manipulacdo ndo destrutiva de
fotografia digital. O estudio fotografico: técnicas de iluminacdo e equipamentos basicos. A
fotometria de luz ndo continua. A linguagem fotografica na construcéo de imagens publicitérias.
O retrato fotografico: iluminacdo, direcdo, composicdo e narrativa. Fotografia publicitéria e
redes sociais. Producdo de imagens publicitarias direcionadas a projetos. O componente
curricular Design Gréafico passa a ter a seguinte ementa: Principios do design: aspectos
estéticos, funcionais e simbolicos. Histdria do design: design e industrializacdo (séc. XVIII),
design, comunicacdo e vida urbana (séc. XI1X) e Design, industria e o consumidor moderno. Os
varios campos do design grafico (identidade visual, design editorial, design tipografico, motion
design). Fundamentos do Design Thinking: empatia, trabalho colaborativo e iteracgdo.
Composicdo: elementos sintaticos e percepcdo visual. Elementos basicos da comunicacéo
visual. Propriedades fundamentais das imagens raster e vetoriais, manipulacoes e aplicativos.
Atividades experimentais e projetos aplicados. O componente curricular Comunicacéo Digital
passa a ter a seguinte ementa: Plataformas digitais e processos de comunicacao
contemporaneos. Novos formatos para criacdo e producdo de conteudos publicitarios.
Comunicacdo de marca, redes sociais e estratégias de producdo de contéudo. Dispositivos
moveis e arquitetura da informacdo. Criacdo e producdo de contetdos digitais interativos,
transmidiaticos e em formatos inovadores: conceitos basicos. Design Thinking e metodologias
ageis na gestdo de projetos: pesquisa, delimitacdo de problema, ideacdo/prototipacdo e
validacdo. Desenvolvimento e execucdo de projetos de comunicacdo institucional. O
componente curricular Comunicacao e Politica passa a ter a seguinte ementa: O campo da
comunicacéo e politica e seus principais modelos. Estado, governo, democracia e sociedade
civil e suas relagcbes com a comunicacéo politica. Abordagens contemporaneas da relagao entre
midia e politica e seus diferentes fendmenos. Opinido publica. Producdo de informacao,
propaganda e relagcOes estratégicas. Pesquisas, imagem e opinido. A propaganda politica no
Brasil. O componente curricular Fundamentos do Marketing passa a se chamar Marketing I:
fundamentos. O componente Marketing Institucional passa a se chamar Marketing Il. O
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componente curricular Marketing Il passa a ter a seguinte ementa: Elementos de marketing
aplicados ao campo da Publicidade e propaganda. Marketing politico. Marketing institucional.
O marketing aplicado a diferentes campos de influéncia (cultural, esportivo, ambiental, social).
Tendéncias contemporaneas em marketing. Plano de marketing e aplicacao pratica do plano de
marketing. O componente curricular Elaboracdo de Projetos em Publicidade e Propaganda
passa a ter a seguinte ementa: Apresentacdo das modalidades do Trabalho de Concluséo de
Curso previstas no PPC: monografia e projeto experimental. Etapas da pesquisa, modelos e
métodos de pesquisa cientifica em comunicacdo. Elaboracdo de planejamento e projeto inicial
de TCC escolhido pelo estudante ou equipe de estudantes. Orientacdo individual e em grupo
sobre processo de producdo das atividades propostas. O componente curricular Informatica
Aplicada passa a ter a seguinte ementa: O computador e a internet na historia. Softwares
(proprietérios, gratuitos e de plataformas), conceitos basicos e gerenciamento de contetido no
computador. Servidores de conteido e de aplicacdo na internet para a publicidade e questfes
éticas. Softwares de formatacdo de documento académico. Introducéo a programas de design
grafico. O componente curricular Editoracdo Eletrénica passa a se chamar Comunicacao e
Linguagem Visual. O componente curricular Comunicagdo e Linguagem Visual passa a ter a
seguinte ementa: O fendbmeno estético e a legibilidade na comunicacdo visual. Tipologia,
discurso grafico e identidade visual. Formatos e medidas para o impresso e o digital. Nocoes
béasicas de design (proximidade, alinhamento, repeti¢do e contraste), composi¢ao, grid e layout.
Criacdo de cartazes, banners, cards e editoracdo eletrbnica de livros, jornais e revistas.
Planejamento e desenvolvimento de projeto grafico. O componente curricular Producao Grafica
passa a se chamar Design e Impressdo grafica. O componente curricular Design e Impressao
Gréfica passa a ter a seguinte ementa: Da tipografia de Gutenberg aos meios digitais. A
impressdo grafica e digital, em papel e em outros materiais. Criacdo e modos de impressao.
Design, solucBes e acabamentos. Fluxo entre a criacdo e o envio da arte para a impressao e
fechamento de arquivos. Caracteristicas do papel, faca de corte, dobras, sangria, espaco de cor,
tipo de suporte. Or¢camento e custo/beneficio. O componente curricular Psicologia passa a ter a
seguinte ementa: Psicologia no contexto historico, das ciéncias humanas e sociais analisando
criticamente a invencdo do psicolégico. Emergéncia do social como categoria de anélise e a
producdo de subjetividade privada no contemporaneo. Psicologia social como campo de
conhecimento a partir do qual se analisam as implicacdes éticas e politicas da publicidade.
Analise critica da interface psicologia-publicidade e sua implicagdo na producdo de
subjetividade. As bibliografias de cada ementa atualizada serdo modificadas, respectivamente,
nas se¢Oes especificas do Apéndice A. Retirar da secdo Programas e Projetos 0s seguintes itens:
Programa Institucional de Bolsas de Iniciacdo a Docéncia e Programa Residéncia Pedagogica,
pois ambos nédo tém relacdo com o curso, colocados em regime de votagdo e aprovados por
unanimidade. As 11 horas e 18 minutos, encerrou-se a reunido do Nucleo Docente Estruturante
— NDE do curso de Publicidade e Propaganda do Centro Multidisciplinar de Santa Maria da
Vitoria e, nada mais havendo a ser registrado, eu, Larissa Barros Ribeiro, lavrei a presente ata,

Praga Argemiro Filardi, S/N° — Bairro Sambaiba — Santa Maria da Vitéria - Bahia — CEP:47.640-000
Tel: (77) 3483-8500



UNIVERSIDADE FEDERAL DO OESTE DA BAHIA
Centro Multidisciplinar de Santa Maria da Vitoria
Nucleo Docente Estruturante — NDE do curso de Publicidade e Propaganda

115  que segue assinada por mim e todos os presentes. Ata aprovada pelo Nucleo Docente
116  Estruturante — NDE do curso de Publicidade e Propaganda do Centro Multidisciplinar de Santa
117 Maria da Vitoria, em reunido, no dia 28 de maio de 2024.
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